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LICZBA 0SOB ZAMOZNYCH,
BOGATYCH | BARDZO BOGATYCH

W POLSCE DYNAMICZNIE ROSNIE.
SZACUJE SIE, ZE W 2020 BEDZIE ICH
JUZ1,5 MLN. SPRAWDZILISMY,

ILE NAJBOGATSI POLACY SA W STANIE
WYDAC NA MIESZKANIE, ILE NA
ZAGRANICZNA WYCIECZKE CZY
ZEGAREK, A TAKZE CZYM KIERUJA SIE,
WYBIERAJAC WYMARZONY
SAMOCHOD.

ak donosi w swoim raporcie KPMG (jed-

na z najwiekszych w Polsce firm z sektora

doradztwa podatkowego i gospodarczegp),

liczba zamoznych z roku na rok sukcesyw-

nie roénie. W 2016 roku w kraju bylo ich juz ponad

milion. Ekspereci prognozujg, ze w 2020 roku licz-
ba ta wyniesie prawie pottora miliona.

- Najwiecej zamoznych mieszka w wojewGdz-
twach mazowieckim, $laskim i dolnoslaskim. Sza-
cujemy ponadto, ze w ciagu najblizszych trzech
lat liczba osdb zamoznyeh mieszkajacych w Pol-
see zwiekszy sie do prawie 1,4 min i beds oni dys-
ponowali lacznym dochodem netto w wysokoSci
245 mld z1. Rosnie rowniez liczba polskich HNWI
(High-Net-Worth Individuals), czyli osdb, ktdrych
majatek netto wart jest wiecej niz 1 min dolardw.
W 2017 roku bylo ich juiz 57 tys., z czego 203 osoby
byly w posiadaniu majatku wiekszego niz 100 mi-

liondw dolardw - thumaczy w raporcie Andrzej
Marezak, partner KPMG w Polsce.

Z definicji wynika, ze zamozni lub dobrze za-
rabiajacy to osohy, ktére uzyskuja dochéd prze-
kraczajacy 7,1 tys. zl brutto, Osoby bogate zara-
biaja powyzej 20 tys. brutto, natomiast do grupy
o0sob bardzo bogatych zalicza sie wszystkich, ki6-
rych miesieczny dochdd wynosi ponad 50 tys. z1.
W 2016 roku takich osob bylo w calej Polsce po-
nad 42 tys.

lle kosztuje luksus?

Jak ksztattuja si¢ decyzje zakupowe najhogatszych
Polakéw? Na podstawie ankiety przeprowadzone
na grupie blisko stu 0séb zarabiajacych powyzej
20 tys. zhustalono m.in. opinie na temat przyezyn
ich sukeesu finansowego, a tak#ze w jaki sposobina
co wydaja swoje pienigdze. W kwestii wyboru pro-
duktéw zaskoczenia nie ma, bowiem najwazniej-
szym czynnikiem, ktérym kieruja si¢ najhogatsi,
jest jakosé zakupionego towaru lub uslugi, Zwrd-
cilo na nig uwage 93 proc. respondentdw. Dia 78
proc. ankietowanych wazny jest wyglad, design
i estetyka, natomiast 60 proc. bierze pod uwage ce-
n¢, co oznaczaloby, ze najbogatsi Polacy decyzje
zakupowe podejmuja dosé rozwaznie.

Jesli klienci premium zwracaja uwage na ce-
ny, to ile powinny kosztowaé poszezegalne dobra
luksusowe zdaniem najzamozniejszych? Za metr
wykonczonego apartamentu w jednym z wigk-
szych miast w Polsce taki klient jest w stanie za-
placié ponad 17 tys. z1. Luksusowy samoch6d kosz-

Rynek dohr luksusowych w Polsce
ma Si¢ coraz

= DARIUSZ GALAZKA —— =

lepiey

tuje wedlug niego nie mniej niz 285 tys. Cena ze-
garka to juz wydatek rzedu od 10 do 13 tys. A za ty-
godniowe wakacje za granicg dla jednej osoby bo-
gaty Polak moze zaplaci¢ 9.7 tys.

Jachty, ezyli luksus

w polskim wydaniu
O tym, ze rynek débr luksusowyeh w Polsce ma
sig coraz lepiej, $wiadezy m.in. sukees gdanskiej
stoczni budujacej jachty Sunreef Yachts,

- Kiedy 16 lat temu prezes i zaloZyciel stoczni
Sunreef Yachts - Francis Lapp zaczynat dzialal-
noét, nikt nie cheial nawet shyszeé o produkceie luk-
susowym ,made in Poland”. Wéwezas eksklu-
zywnoé¢ laczono jedynie z krajami takimi jak Fran-
c¢ja, czy Wlochy. Teraz jest inaczej. Obecnie pol-
skie jachty to jeden z najlepszych produktéw eks-
portowych naszego kraju, a jednostki z polska met-
ka sa postrzegane jako jakosciowe, innowacyjne
ieleganckie - méwi Karolina Paszkiewicz, dyrek-
tor marketingu w Sunreef Yachts.

Obecnie w przemyéle jachtowym tylko w Pol-
sce dziala kilkaset firm. Producenci sprzedaja
Jjachty pod marka wlasna, ale na rynku funkcjo-
nujejeszeze wielu podwykonaweow, ktorzy pro-
dukuja jachty na zlecenie innych podmiotéw oraz
dystrybutoréw, zajmujacych sie sprzedaza jach-
tow zagranicznych firm. Kim jest klient kupuja-
cy luksusowe jachty?

- Klientami Sunreef Yachts sa nabywcey z ca-
lego §wiata, ktorzy szukaja nie tylko luksuso-
wego jachtu, ale tez w pelni spersonalizowanej

wedlug ich konkretnyeh zyczen i potrzeb jed-
nostki. Cecha, ktéra wyrdznia nasza firme od
innych, jest przede wszystkim wlaénie fakt, ze
szvjemy na miare kazdy z naszych katamara-
now. Wladciciele Sunreef to osoby wymagajace
pod kazdym wzgledem. Cenig sobie indywidu-
alizm, doskonale jako$ciowo wykonanie, inno-
wacyjny design i kompleksowa obsluge - doda-
Jje Paszkiewicz.

Klienci kupuja technologie
Wedlug szacunkéw ekspertow z KPMG, naj-
wiekszy segment rynku débr luksusowych sta-
nowig samochody. Przed dwoma laty liczba re-
jestracji tego typu pojazddw wyniosla az 52,2 tys.
sztuk. W Polsce liderem kategorii premium i luk-
susowych wirdd aut jest niezmiennie Mercedes.
Na drugim miejscu plasuje sie marka BMW. Ko-
lejne lokaty to juz Audi i Volvo. Jakimi kryteria-
mi kieruje sie klient kupujacy luksusowe auto?

- Tutaj nalezaloby wskazac kilka podstawowych
obszardw, Pierwszy to marka, technologia, uni-
kalny design, legendarna jakosc i szeroka gama
modelowa. Klienci kupuja technologie, a Merce-
des jest na topie, jesli chodzi o wszelkiego rodza-
juinnowacje. Ponadto klienci sa lojalni wzgledem
marki Mercedes-Benz oraz BMG Goworowski.
Wiaza sie z Mercedesem i nami na wiele lat i do-
swiadczaja ducha gwiazdy”. Kazdy 2 naszych sa-
mochoddw moze byé uszyty” na miare potrzeb
i preferencji klienta. Staramy sie, aby dostarczo-
ny samochéd w stu procentach spelnial oczeki-
wania nabywey - mowi Adam Braumberger, PR
dyrektor w Mercedes BMG.

Najwazniejsza
jest lokalizacja
Waznym segmentem rynku dob luksusowych sa
réwniez mieszkania. Rynek nieruchomoéci pre-
mium nie posiada jednolitej definicji. Firmy dzia-
lajace w tej branzy przyjmuja zréznicowane kry-
teria, jak np. warto$¢ nieruchomo$ei przekra-
czajgea milion zlotych czy cena powyiej 15 tys.
zl za metr kwadratowy. Jak tlumacza eksperci,
niektdre opracowania zakladaja, ze poza kryte-
riami warto$ciowymi nieruchomoéei luksuso-
we charakteryzuja sie takze lokalizacja w pre-
stizowych dzielnicach, ochrona w budynku, do-
datkowymi funkejami rekreacyjnymi dla miesz-
kancéw ezy wysokim poziomem prywatnosci
w apartamentach.

Wedlug raportu KPMG najwiecej mieszkan o luk-
susowym standardzie zlokalizowanych jest w War-
szawie. Coraz wigcej powstaje ich w Krakowie, Wiro-
clawiu oraz Trojmiescie. W Gdanisku mieszkania
premium w prestizowej lokalizacji - Wyspie Spi-
chrzow oferuje m.in. deweloper Granaria.

- W przypadku naszych nieruchomoéci jest to
klient zamozny lub bardzo zamoiny, ktory przy
wyborze kieruje sie przede wszystkim prestizo-
wa lokalizacja. Wickszoéé apartamentdw nie jest
zakupiona po to, aby czerpac z nich dorazna ko-
rzy$é finansowa w postaci tzw. wynajmu krétko-
terminowego. W lokalizacji premium jest to za-
zwyczaj inwestycja na diugie lata, ktora zabez-
pieczy trwale kapital, tak aby utrzymal swoja war-
toé¢. Ponadto klienci zwracaja uwage, jak budy-
nek zostanie wyvkonczony. Czy materialy uzyte

przy wykoneczeniu rowniez beda klasy premium.
Cena za metr kwadratowy wynosi od 15 do 23 tys.
zInetto - méwi Wojeiech Ciurzytiski, prezes kon-
sorcjum Immobel i Multibud tworzacego spolke
Granaria Development Gdansk.

Wakacje ..szyte na miare”

Nie wszyscy konsumenci dobra luksusowe ku-
puja bezposdrednio od producenta. W przypadku
towardw unikatowych, czesto niedostepnych na
rodzimym rynku, lub tez w przypadku uslug wy-
magajacych planowania bogaci Polacy korzysta-
jazfirm oferujacych usluge concierge. Zdaniem
przedstawicielki Luxury Concept World LCW ta-
kich klientow jest coraz wiecej.

- Osoby, ktore korzystaja z naszych uslug, dys-
ponuja bardzo mala iloscig czasu, a naszym za-
daniem jest dostarczenie pozgdanego produktu
badz uslugi. Dlatego organizujemy m.in. wycieczki
~szyte na miare”, czyli w pelni dostosowane do
potrzeb klienta czy tez wyjazdy na réine wyjat-
kowe wydarzenia, np. zawody F1 w Abu Dhabi.
Ponadto sprowadzamy produkty premium nie-
dost¢pne na rynku polskim. Klient korzystajacy
z uslug naszej firmy to osoba, ktéra szuka pro-
duktdw absolutnie wyjatkowych, moina powie-
dzieé, ze wreez unikatowyeh. Kiedys jeden z na-
szych klientow wyrazil che¢ zakupu zegarka, kié-
ry jest juz zupelnie niedostepny na rynku, pro-
dukowany ostatni raz wiele lat temu. Dzieki sze-
rokiej sieci kontaktéw bylismy w stanie ten kon-
kretny model zegarka zdoby¢ - méwi Katarzyna
Mikulan-Drobniewska, z firmy Luxury Concept
World LCW.e



